附件3
旅游促销经费绩效自评报告

一、绩效目标分解下达情况
2022年1月下达旅游促销经费财政资金150万至我单位，用于开展旅游促销，进一步加大旅游推广促销工作，助推旅游消费提档升级。
二、综合评价结论

该项目单位自评分为93.17分，评估等级为良好。

三、绩效目标完成情况分析

（一）资金情况分析

2022年1月下达旅游促销经费财政资金150万至我单位，该项目为2022年预算项目，计划使用该资金开展2022旅游促销工作。因下达的旅游促销经费财政资金远低于年初预算资金，在全年旅游促销各项工作验收完成后，支出了2417824元。
总体绩效目标完成情况分析

2022年旅游促销的总体目标，一是丰富旅游产品，推广旅文资源；二是丰富节庆活动，刺激市场消费；三是加强宣传促销，推进旅文发展。

绩效指标完成情况分析

2022年推出了30条精品旅游线路，发布了儋州景区景点、特色美食的打卡攻略，组织了国庆等节庆活动；更新、重制儋州市全域旅游手绘地图、宣传画册等宣传物料的设计、制作工作；组织本地企业代表参加海南世界休闲旅游博览会、海南国际旅游美食博览会等会展节庆活动，推介儋州旅文资源，展示儋州特色文创产品；推出了儋州（洋浦）过境旅游短信等与旅游促销相关的工作。
四、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施

受疫情影响，2022年的旅游促销工作开展存在较大的阻力，尤其是针对国内外的旅游促销工作，因此执行结果基本与绩效目标存在一定的差距，下一步将做好全年的旅游促销规划，按月按季度完成制定的目标。
绩效自评结果拟应用和公开情况

     高度重视绩效评价结果的应用工作，积极探索和建立一套与预算管理相结合、多渠道应用评价结果的有效机制，着力提高绩效意识和财政资金使用效益。同时将举办的旅游促销活动、宣传物料制作等相关工作情况通过局微信公众号、儋州政务网等官方平台公开，接受社会的监督。
六、其他需要说明的问题
     无
